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prodaje v januarju 69. potem bi na osnovi zgornje regresije imeli

’Piu\. = [446] QUW\

le podatki v zgornji tabeli uporabimo za konstrukcijo napovedne
funkci}p ,potem je =za navedeni primer ustrezna napovedna funkcija
:F(n taka, da kot napovedano oziroma pridakovano velikes t prodaje

za mesec januar 1970 da naslednjo vrednost
r('f%) =45} bow.

Odtod vidimo, da je razlika me& napovedanima koliéinama prodaje

po klasiéni metode in na osnovi napovedne funkcije enaka.SBQow\.

Dejanska prodaja za mesec januar pa je bila v zaletku februarja

ugotovljena na visini 4¥0Qm.Razlika med stvarno pral ajo in napo=

vedano prodajo na osnovi napovedne funkcije "F(I) je torej samo.q?bkow.

medtem ko je razlika med stvarno prodajo v januarju 1.1969 in

pa med napovedjo prodaje po regresijski premici precej ve&ja,
namred 51 ‘,m. 8e upostevamo prodajno ceno novih din 3500.~ vidimo

| odtod, da brez upar abe napovedne funkcije izgubimo 478500.-1'3&11:

zacije, z napovedno funkcijo pa znaSa izguba realizacijp samo h5.500-

Korist, ki jo torej uporaba napovedne funkcije pri nada za kon=

kretni primer je torej 45.000;ved realizacije v mesecu januarju

1969.

Iz primera je razvidno, da nam uporaba napovedne funkcil
lahko bodisi zmanj3a stroSke ali pa poveda promet oziroma dohodek.
Natan&nost napovedi, ki je moZna na sonovi napovedne funkcile, |
zavisi od bogastva podatkov o poteku pojava v preteklosti. Cim
ved je torej pal atkov o prodaji za nazaj, tj. &im pogostejsa
so poro&ila o prodani kolidini, tem bolj zanesljiva je napoved



