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Autocommerce se je v sadnjih letih isredno hitro rasvijal.
Tega razvoja pa popo mnenju sogovornikov - ni spremljal tudi
ustresen rasvoj informacijskega sistema. Res da fe kakdnih
60 % internih informacij pridodiva Autocommerce 3 aviomati-~
siranim informacijskim procesom, vendar pa obstaja obdbdutek,
da raszvo] informacijskega sistema ni potekal vsklajeno s
dinamiko razvoja matidnega sistema, da obstajajo dolodena
podrodja informacijsko neadekvatno pokrita, da se pridob-
ljene informacije ne iskoriddajo v polni meri, in podobno.

Predlagana Studija bi morala potrditi ali pa ovredi omenjene
slabesti innjasno opredeliti rasvojne dileme infermacijskega
sistema Autecommerce-a. Osnovhi namen Studije Jje, da osvetli
problematiko rasvoja informaeijskega sistema Autocommssce-a
do te mere, da bi lahko organi Autocommerce-a argusentirano
odlodali o politiki in strategiji rasvoja informacijskega
sistema svoje organizacije.

vV Btudiji bomo skudali na osnovi analise poslovnih funkei]

AC ugotoviti (in opredelist):

- povesavo med poslovnim in informaoijskim sistemom
organisacije, _

- oceno mof¥nih struktur informacijskega sistema v organi-
saciji,

- potrebo po dograditvi obatojedega ali isgradnji novega
informaci jakega sistema.

Sam informacijski sistem bdi v Btudiji ocenili glede na

- obseg (celovit ali parcialen)

- vrsto (za potrebe sdamapravijanja ali sa potrebdbe
upravljanja),

- nivo odlodanja (stratedki, taktidni, operativmi).

Na opredelitev informacijskega sistema pa bistveno vpliva
posnavanje globalnih informaocijskih potred organizacije,
kakor tudi sahtev glede na isvor informacije (interns,
eksterne) in pa glede na kvaliteto informaoci] (natandnost,
popolnost, pravodasnost ipd.)



